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Termine Deutschland: E-Shopping-Wiiste neue Bundesliander Suchbegriff:
Ausstellungen und Messen

—* Neue Produkte
Was ist neu am Markt? Osten hinkt bei Onlinebestellungen hinterher Frauen kaufen seltener online als Manner, =

Die ostdeutschen Verbraucher gehen kaum elektronisch einkaufen. T

—* Unternehmen

Neues aus den Firmen Mehr als 90 Prozent der regelméBigen Online-Shopper kommen aus dem westdeutschen Bundesgebiet. Nur acht
Prozent aller Internet-Nutzer aus den neuen Bundeslandern kaufen haufig im Internet ein. Dabei ist die

— Jobs und Karriere Konsumquote der ostdeutschen Frauen noch niedriger als die der Mé@nner. Das ist das Ergebnis der Studie "E-

Jobs und Karriere in der Pet- Shopping-Trend 2006" von novomind in Zusammenarbeit mit wiwo.de und handelsblatt.com.
Branche
Obwohl rund 20 Prozent der deutschen Bevolkerung in den neuen Bundeslandern lebt, sind weniger als ein
— Fachinformation Zehntel der ostdeutschen Verbraucher regelmaBige Internet-Shopper. Uberraschend: Sogar in der Hauptstadt
Artenschutz, Tierhaltung Region Berlin-Brandenburg liegt der Anteil der befragten Online-Nutzer, die mindestens einmal im Monat im
Internet einkaufen, bei maximal vier Prozent. In Westdeutschland bestellen durchschnittlich zehn bis fiinfzehn
— Marketing Prozent der Verbraucher regelmaBig Waren und Dienstleistungen im Internet.
Tipps fiir die Pet-Branch
ipps 1L cle Fek-Branche Neben den geographischen Unterschieden bestehen auch zwischen den Geschlechtern deutliche Unterschiede im
—+ Marktdaten Osterreich Elmka-L-stverhalt'en. In der Gruppg der regelmafilgen inlne-Shopper (l:Iomlmeren mit einem Anteil von 4.6 Prozent
—Marktzah\en Trends die Manner. Bei den Gelegenheitsshoppern, die weniger als alle zwei Monate E-Commerce-Angebote in Anspruch
’ ’ nehmen, haben dagegen die Frauen mit 19 Prozent die Nase vorn. Der Manneranteil kommt hier nur auf zehn
Beurteilungen
Prozent.

—+ Werbung GroBe Abweichungen zeigen sich auch bei den verschiedenen Al-tersstufen. Die héchste Affinitat zum Online-
Kampagne“n und Shoppen haben die 31 bis 40-jahrigen und die 51 bis 60-jahrigen. Jeweils 84 Prozent der Internetanwender aus
Werbeansatze diesen Altersgruppen kaufen mindestens ein-mal im Monat elektronisch ein. Mit 76 Prozent liegen die tiber 60-

) o jahrigen nur knapp dahinter. Die 14 bis 20-jahrigen beziehen hingegen nur vereinzelt Waren und Dienstleistungen

—* Medien fiir Tierfreunde ) aus dem Netz. 17 Prozent kaufen etwa alle drei Monate im Internet ein. In der Gruppe der 41 bis 50-jahrigen
Fach- und Publikumsmedien verzichten sechs Prozent der Befragten vollstindig auf das Online-Shopping.
in Osterreich

Insgesamt kaufen inzwischen rund 25 Millionen Bundesbiirger zwischen 16 und 74 Jahren im Internet ein. Mit

—+ Buch-Tipps diesen 32 Prozent der Gesamtbevélkerung liegt Deutschland im européischen Vergleich weit vorne. Die
Fachinformationen fiir den Bundesrepublik tbertrifft die durchschnittlich 20 Prozent E-Shopper in den 15 alten EU-Mitgliedsstaaten deutlich.
Zoofachhandel Trotzdem liegen noch groBBe Potenziale brach. Nur jeder zweite Internetnutzer tétigt auch Online-Kaufe. Ein Drittel

der Menschen in den alten Bundeslandern verfiigen nicht einmal Giber einen Internetzugang. Im Osten der Republik

—* Marketing-Wirtschaftsbuch gehen sogar 42 Prozent der Blrger nicht online.

Werbung, Marketing, Verkauf
und Medien Eine mégliche Erklarung fiir geographische Differenzen in der Internetnutzung kénnte die unterschiedliche
Verbreitung von Breitbandanschlissen sein. Die Verfligbarkeit dieser schnellen Verbindungsart hat auch groBen

— Terraristik-Buch Einfluss auf die Nutzung von Online-Angeboten. Kunden mit schnellen und stabilen Zugangen tatigen wesentlich
Fachbiicher fur die haufiger Online-Einkaufe. Nach Angaben des statistischen Bundesamts sind in Deutschland rund 23 Prozent der
Terraristik-Experten privaten Haushalte mit einem Breitbandanschluss ausgestattet. Damit liegt die Bundesrepublik zwei Prozent unter

dem europaischen Durchschnitt. Weite Berei-che in den neuen Bundesléndern und in landlichen Rdumen sind mit
Breitbandzugangen tendenziell unterversorgt. Hier schlummern noch groBe Reserven von potenziellen E-
Commerce-Kunden.
Die aktuelle Studie "E-Shopping-Trend 2006" von novomind entstand im Juni 2006 in Kooperation mit wiwo.de und
handelsblatt.com. Schwerpunkt der Untersuchung war die Frage, wo die derzeitigen Trends im E-Shopping und bei
virtuellen Marktplatzen liegen. An der Onlinebefragung haben 506 Endkunden teilgenommen.
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	Osten hinkt bei Onlinebestellungen hinterher Frauen kaufen seltener online als Männer, Die ostdeutschen Verbraucher gehen kaum elektronisch einkaufen.


